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@© “Mastudoisso porumacerveji-
nha? Se for pagar esse preco prefi-
ro tomar um vinho.” O espanto é
comum, segundo Carolina Oda,
especialista em cervejas do Bar
Melograno (Rua Aspicuelta, 436,
Vila Madalena, = 3031-2921)
Clientes desacostumados com a
qualidade dascervejasquevémin-
vadindoomercadobrasileirocos-
tumam teressareacéo. “Haainda
um preconceito”, diz Oda, 22
anos, formada em gastronomia.
Além de explicar cadarétulo, Oda
também sugere a harmonizacéo
entreostiposdecervejaeospetis-
cos da casa. O Melograno man-
tém uma carta de 150 cervejas, a
maioria de rétulos importados.
Jadha menos de 100 metros, vo-
cé pode desfrutar de um cardapio
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100%brasileiro noBar Anhangue-
ra(RuaAspicuelta, 595, VilaMada-
lena, = 3031-2888).S4022 marcas
e uma média de 100 roétulos. Co-
mo a produgado das microcerveja-
rias € pequena, vale sempre a pe-
na bater na porta do bar para sa-
ber das novidades.

OcléssicoFrang6 (LargodaMa-
trizNossa Senhorado O, 168, Fre-
guesiado O, = 3932-4818)seorgu-
Ihadeteramaiorcartade cervejas
doBrasil. S40300r6tulosentre na-
cionais e importados.

Ja o Tortula (Av. Santo Amaro,
4371, Brooklin, = 5091-6680), um
misto de padaria, empdrio e bar
mantémum cardapiode 150 rotu-
los de cerveja. Todos eles servem
acervejanocopo e natemperatu-
raapropriada. Um brinde. (M.B.)

/eCelsoe
suarevolucao

Inspirado no classico

de Platdo, apeca
‘0 Banquete’, dirigidapor Zé
CelsoMartinez, do Grupo
Oficina, discute temas como
revolucdo, amor e organizacao
social. Umaespécie de
aquecimento para o préximo
trabalho:‘Cacilda!!'. Hoje, as
20h. R. Jaceguai, 520.R$40.

Dani, do
NX Zero,
(esg.) e
Botto

DIVULGACAO

‘Christian Pior' na
baladaatacadeDJ

Evandro Santos,

o'Christian Pior’,do
programa‘PaniconaTV!',
serdoDJdafesta‘Lollypop’,
nabalada Astronete. O artista
vaifecharoset com Lady Gaga.
(Hoje, as 20h. R. Matias Aires,
183-B.Consolacdo. R$15)

Chocolate quente
esolidariedade

Enguantojunhondo

acaba, as festas tipicas
aindarendem. Na Vila Mariana,
ocorre hoje, apartir das 10h, 0
segundo Arraial Solidariono
Instituto Biolégico (Av. Cons.
Rodrigues Alves, 1252),com
jogos, oficinas e shows. Gratis.

Oespetaculo A CabraouQuemé Sylvia?chega
asuas Ultimas semanas no Teatro Renaissance.

Estreladapeloator
Del Vecchio,apeca
édirigidapor Jo
Soareseestaem
cartazassextas
(21h30),

sabados (21h)
edomingos

(19h). Alameda
Santos,2.233.
Tel..2198-7701.
Ingressosde
R$70aRS$ 80.
16anos.
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Antes relegadas aos botecos no final de semana, as
novas cervejas saoaboladavez

MARCOBEZZI
marco.bezzi@grupoestado.com.br

Ela costumava ser a escolha da-
quelesquetinhamumacontaban-
cérialimitada.Estupidamentege-
lada, era uma espécie de refresco
paraagaleraqueexaltavasuaspro-
priedades: “Vou tomar varias!”;
“duas caixas pracomecar!”. Antes
a prima pobre entre os vinhos e
uisques,acervejahojerecebe hon-
ras de rainha. A ‘beerevangeliza-
¢ao’,comochamam osxiitas,vem
gerando uma mudanca de com-
portamento nacidade de S&do Pau-
lo. Bares com cartas de cervejas,
casaisdegustandojuntosumacer-
vaestupidamente ‘morna’, garra-
fas com precos de até R$ 250. O
queanteseraprivilégiodosaman-
tes do vinho, ganhou um concor-
rente de peso com a chegada das
cervejas premiuns ao Brasil.

Na ultima semana, em S&o Pau-
lo, afeira Brasil Brau, dedicada ao
mercado cervejeiro, trouxe uma
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A micro-
cervejaria
Colorado

PAULO PINTO/AE

nova perspectiva aos beberrdes.
Com estandes de microcerveja-
rias de todo Pais, o coro mais co-
mum era o de “o mercado nao pa-
ra de crescer”. Para se ter uma
ideia das possibilidades futuras, o
estadode SaoPaulotemapenas20
microcervejarias — cervejas feitas
demaneiraartesanal,semconser-
vantes e com uma producdo me-
nor.Paracomparacgéo, acidadede
Bamberg, na Alemanha, com ape-
nas 70 mil habitantes, tem no total
dez cervejarias.

Comprecos que variam
deR$5aR$250,as
‘brejas’ premiumainda
assustamo consumidor

Um dos mais festejados perso-
nagens da feira era o advogado
Leonardo Botto, considerado um
dosmagosentre os mestrescerve-
jeiros. Botto, de 32 anos—que tem
umcachorrochamadoPilsen, oti-
po de cervejamais consumido no
Brasil — lembra que o gosto pela
complexidade da bebida estava
no sangue. “Minha bisavo era
mestre cervejeira. Mas s6 come-
cei a me aprofundar no assunto
h& 4 anos”, fala. Do seu caldeiréo
sairam cervejas como a premiada
Dama do Lago (edicéo limitada
da cervejaria Eisenbahn). Ele e
sua mulher, a também advogada
Tatiana Mello, aproveitam o gos-
tocomum paradivulgar a bebida.
Mello tem uma confraria apenas
demulheres, que degustamcerve-
jasedaosuanotanosite femaleca-
rioca.blogspot.com.

Nos estandes da feira era possi-
vel degustar cervejas com ingre-
dientes como amora, gengibre,
castanhadecaju, rapadurae man-
dioca. Os dois Ultimos ingredien-

tesvémadicionados pelacerveja-
ria Colorado, de Ribeirdo Preto,
que despontacomo umadas pre-
feridas dos ‘beer sommeliers’.
Com 20 funcionarios, a Colorado
€ mais um exemplo de uma fabri-
cafamiliarquevemhal5anosin-
serindo a cerveja como um “ali-
mento” de qualidade. Outrado ti-
poéaBamberg(inspiradadacida-
de alemd), que contacom apenas
9 funcionérios e 50 mil litros de
cervejafabricados por més.

Alémdo 6timo blog do jornalis-
ta do Jornal da Tarde Roberto
Fonseca (http://blog.estadao.com.
br/blog/bobl/), outro site que a ser
explorado é o Brejas (www.brejas.
com.br). Um dos confrades, o ad-
vogado Mauricio Beltramelli, de
40 anos, é considerado o analista
numero 1. “Tudo comegou quan-
do eu e mais 4 amigos fomos para
Europa em busca da cerveja per-
feita”, fala Beltramelli. O cervejei-
roviajatodoanoaprocuradocéli-
cesagrado. “Eositeteve umcresci-
mento de 8 mil% em umano.”

Dani, bateristado NX Zeroe na-
morado dacantoraPitty, também
entrou na onda das cervejas dife-
rentes ha pouco mais de um ano.
“Amo cervejasamargas, com bas-
tante lpulo. Essestipos de cerve-
ja premium ndo séo produzidas
para beber em quantidade. Vocé
toma trés e ja fica de boa”, fala.
Quanto a tomar com Pitty, Dani
responde: “Ela gosta de bourbon,
n&o curte cerveja”.

Com precossalgados, essascer-
vejas ainda assustam o consumi-
dor comum. Segundo especialis-
tas, os proximos 5 anos devem ser
decisivos. O mercadode microcer-
vejariaque hoje representaso 1%,
deve crescer para5, 6%. “E um vi-
rus que te pega e vai derrubando
um porum?”, avisa Beltramelli. s:

O A-B-C DA CERVEJA PREMIUM

ALE-cervejadealta
fermentacdo, geralmente com
aromas mais frutados que as
lagers, de baixa fermentacao.

O termo é associado as cervejas
inglesas, mas varios paises tém
representantes do estilo.

LUPULO-plantaquedédo
amargor e aromas (citricos,
herbais e florais) a cerveja. Nao
existe no Brasil, logo, se disse-
rem gue acerveja X tem “lGpulos
importados’’, nada mais é do

que o 6bvio ululante.

MALTE - pode ser de cevada,
trigoou outros graos, torrado e
até defumado. Dacorecorpoa
cerveja.

PILSEN - estilo de cervejamais
consumido no mundo, de baixa
fermentacao.Nasceuem1842 na

Repblica Tcheca. E dourada, com
aroma e sabor de malte e lipuloe
amargor destacado. Infelizmente,
as "louras'" industriais brasileiras
esqueceramoque é amargor. Pa-
ralembrar, vale provar a Pilsner
Urquell, ‘'mae’ do estilo.

LEIDE PUREZA - cédigo do
século 16 da Alemanha, pelo qual
acervejadeve serfeitacomagua,
malte e ltpulo (o fermento veio
depois).'Batede frente’ coma
escolabelga, que usaacucare
ingredientes como semente

de coentro.

TRAPISTAS -cervejas feitas por
monges. Ha sete no mundo (seis
na Bélgica e umanaHolanda).

WEISSBIER - cervejade trigo,
que surgiuno século16e se
popularizou no sul da Alemanha.
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